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节目介绍

1、以音乐学校为基础，垫付颠覆传统综艺节目模式；

2、以乐器演奏为主题。参加者为个人或团体，具备乐器演奏和歌曲创作能力；

3、以歌曲创作为主线。自由创作和命题创作为内容，记录过程，挖掘故事点；

4、结合公益。
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01 / 节目介绍



01 / 节目介绍 | 选材

对象选择：音乐人 / 爱好者

1、学习这些乐器的人，大多能够进行歌曲创作

2、歌曲创作是一个音乐艺人的基础和灵魂，普通人对音

乐人崇拜；

3、能够了解音乐人的创作过程，能满足普通人猎奇心理

形式选择：吉他、电子琴、钢琴等

1、真人秀节目较多，乐器演奏市场空白

2、大多数人学习音乐首选乐器，有庞大用户基础
《舞指如歌》是乐器（吉他、电子琴、钢琴等）演奏+原创音乐竞技节目。

通过视觉刺激、听觉体验，展现吉他和音乐创作在中国音乐历史上的发展

历程和创新实力。节目邀请国内老一代音乐人和全球优秀相关领域音乐人

参与，从音乐创作、现场演出、视觉呈现等多个角度，为吉他粉丝和泛大

众提供一场音乐盛宴。并通过节目发掘优秀的吉他演奏和音乐创作人

全新的节目编排形式

以乐器演奏+音乐创作为主线，发掘优秀音乐人



内容亮点02
1、节目特有的性质和国内音乐发展史结合

2、设置节目制作亮点环节，呈现独特看点

3、邀请国内外知名艺人参与制作和演出，包括老一代音乐人和新生代音乐创作人



架构模式
以音乐学校的形式贯穿
节目始末

OPTION
即时创作
根据特定的主题方向创
作，展现音乐人的创作
才能

OPTION

现场演出
创作歌曲与乐器演奏结
合，为观众打造最专业
的舞台表演

OPTION
视觉呈现
嘉宾音乐人参与演出知
道，整体围绕公益和音
乐展开

OPTION

02 / 内容亮点

此环节简单描述流程框架，“舞指如歌”拥有创新的内容展现形式，具体内容见制作流程



02 / 内容亮点--节目形式

1、《把青春唱完》有不可逾越的艺术门槛。

       这是一个音乐人“跃龙门”的节目。参加者需要具备乐器演奏和音乐创作及演唱的能力。

2、他们通过自己创作的歌曲，赢得“天空·音乐学院“的”青春入场券”。

      4位音乐人创办了“天空”音乐学校。他们代表了中国音乐创作发展历史的过去和现在，他们将为中国音乐的发

展，发掘和培养优秀的音乐人

3、入场者将接受音乐专业学习和指导，并通过学习考核，以音乐创作及演出获得专业积分（学分），最终完成

音乐学习之旅，成为导师至中国音乐创作的传承人。优秀学员将获得商业代言及担任“天空”公益大使荣誉。



1

3

2

4

青春召集令
每个“PD”发布各自组队的创作方向，

队员凭创作歌曲参赛

初选组队
四队根据各自发布的任务选拔队员，

每队12名

节目运营
组内淘汰赛制，每组最终6人；接受公司

任务，参加晋级赛制

总决赛
每组第一名参加总决赛，凭借歌曲创

作和乐器演奏才艺进行排位

02 / 内容亮点--节目框架

1集

2集

8集

1集



02 / 内容亮点--节目框架（十二期）

一、发布音乐学校成立

二、海选 （100进48）

三、分班 创作班歌

四、音乐课堂 外部任务（48进24，班内12进6）

五、补考加试（24进4）

六、命题创作（班内7进5）

七、自由创作（班内5进2）

八、半决赛 全校8进4

九、总决赛

整体节目以乐器演奏和音乐创作为主线，以公益为基调，从故事情节和事件营造等方面，穿插跌宕剧情



特邀音乐人及选择标准（部分拟邀）

以吉他为代表，有精湛的技术和口碑

02 / 内容亮点

拥有大量粉丝流量基础，有号召力、影响力

有优秀的音乐作品和创作能力
已确定音乐人：张亚东、朴树、许飞



环境分析03
1、目前综艺节目类别

2、节目特色与所处环境

3、剖析观众群体的分布情况



综艺节目的目标正在于制造欢乐、宣扬简单真挚的生活态度和催发积极向上的精神。

近两年综艺节目火热。各平台对内容模式追逐愈演愈烈。涌现出众多不同的内容形式，打破了传统单一的歌唱选秀模式，

综艺节目制作的环境也发生了比较大的改善，比较专业的节目制作机构也迅速发展起来，这也在一定程度上带动了综艺节

目行业的发展。

把篮球作为综艺的内容主线，打破了

传统的影视音乐类明星综艺，这个尝

试非常成功，并且掀起了广泛的社会

关注，节目点击量达到几十亿次

内容形式上另辟蹊径，把说唱音乐一综

艺的形式展现给观众，在收视率和创新

度上创造了新高，也反映了观众对创新

内容的接受度

原创电音竞技节目，展现中国电子音

乐的年轻实力；即刻电音是综艺节目

中不多的以设备创作为主的特色风格

这！就是灌篮 中国新说唱 即刻电音

03 / 环境分析

舞指如歌

《舞指如歌》采取了乐器演奏+原创音乐竞技的

形式，开辟了综艺节目市场又一种形式

通过视觉刺激、听觉体验，展现乐器和音乐创作

在中国音乐历史上的发展历程和创新实力。



03 / 环境分析—受众与定位

增广见闻, 
43.60%, 44%娱乐消遣, 

48.20%, 48%

欣赏名人, 3.90%, 
4%

满足参与度, 4.30%, 
4% 观众收看综艺节目动机

增广见闻

娱乐消遣

欣赏名人

满足参与度 致敬老一代吉他音乐人，有70后和80后满满的回忆

以吉他演奏和歌曲创作为主题，80后和90后更容易接受；

00后正值少年时期，容易被内容感染，接受度也很高
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《舞指如歌》受众群体



市场计划04
1、节目宣传计划安排

2、播出载体选择

3、合作内容

4、团队介绍

5、资源合作



02 线下宣传

01 线上推广
门户网站
依托新闻媒体门户网站对节目进行发布，营销推广，

达到信息扩散目的

媒体、自媒体平台
微信、微博、视频平台和公众号等渠道，对节目和设

计的各方面内容进行营销推广

媒体、电台
通过媒体、电台等途径烘托节目氛围，寻找话题点，

与线上推广同期照应

硬广、路演
线下发布会，现场活动，选手海选，以及小规模路演

和硬广海报等形式宣传支持

04 / 市场计划 | 宣传计划



节目首选在网络平台播出。播出时间灵活，用户覆盖面广，能够最大范围的覆盖收视终端；

拥有各省、县级电视台资源，可形成多台联动

网络平台 & 各省级电视台

04 / 市场计划 | 播出载体



04 / 市场计划 | 合作前提

市场变化
综艺节目内容创新少，需要全

新模式吸引观众

必要条件
全新的内容，有效拉动观众收

视热情，刺激市场

重点市场
“舞指如歌”定位独树一帜，

在观众层面覆盖率较广

内容
创新

市场
饱和



04 / 市场计划 | 合作内容

01
OPTION

02
OPTION

03
OPTION

04
OPTION

05
OPTION

乐器类
吉他、电子琴、钢琴音箱、效果

器、提琴、录音设备等道具

通讯、音频类
音乐手机、耳机、音响、播放器

等音乐类产品

APP平台
教育类、视频类和其他APP平台

消费品
饮品、食品等快消品

其他
包括汽车、药品（咽喉）、服饰、

鞋帽等相关商品



04 / 市场计划 | 合作形式



04 / 市场计划 | 品牌植入

1

2

3

4

商品植入
演出、宣传片拍摄时

相关乐器和道具使用

品牌植入
视频、软硬广、道具

等形式植入品牌信息

事件挖掘
挖掘品牌故事点，进

行事件炒作营销

其他形式
品牌参与、联名等形

式合作



04 / 市场计划 | 合作价值

01 深化品牌形象

通过节目露出，让更

多的人了解并选择钟

爱的品牌/商品

02 增加市场覆盖率

随节目收视覆盖面，

品牌/商品覆盖有效用

户，强化市场覆盖率

03 刺激消费市场

刺激潜在用户在品牌/

商品市场领域的消费

需求



04 / 市场计划 | 主创团队

陈国昌 总导演

台湾逢甲大学/新闻传播系 | 学士

日本京都市立艺术学院 | 硕士

台湾东森电视台 | 执行副总/导播
台湾金马奖/金钟奖 | 最佳导播团队
2017年中国综艺锋会匠心盛典 | 匠心导播
CCTV 中央电视台《祝福奥运》百位明星晚会  /  CCTV 中央电视台《同一首歌》  
CCTV 中央电视台1套《机智过人》 / 北京电视台《台湾之旅大型文艺晚会》  
2016《鸟巢国风音乐盛典》 (国家体育场)四川卫视《围炉音乐会》
《2018澳门跨年直播晚会》》 /  河南卫视《命运60秒》 /  天津卫视《非你莫属》

李永亮 策划人

首都经济贸易大学 | 研究生

音乐人、编剧、导演、节目策划

音乐作品：

《姑娘》、《单飞》、《把青春唱完》、《我的歌》、《雨天》、《逐梦》等

影视作品：

 《菜鸟联盟》、《一块儿·浪》、《夜·色》等

节目策划：

《大学生音乐节》、《去爱吧》、《中国原音》等



04 / 市场计划 | 主创团队

袁宁

技术总监

资深摄影导师

直播工程师

十余年影音从业经验

刘大星

艺术总监

资深导播

优质制片

多年影视从业经验

涂薇

运营总监

可口可乐资深营销策划师

优质制片人

八年影视音乐经验

吴梦颖

企划总监

专业导播

AD/策划/统筹

多年影音从业经验



04 / 市场计划 | 主创团队

徐大伟

真人秀摄影指导

中国传媒大学

资深摄影师、剪辑师

十年从业经验

盖文龙

后期制作总监

中国传媒大学

资深剪辑师

九年从业经验

赵俊

摄影指导

北京电影学院

资深摄影师

十余年影视从业经验

余静芳

视觉总监

台湾东森电视台资深导播

MV导演/FD执行导演

十五年从业经验
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04 / 市场计划 | 招商报价--资源总表

《把青春唱完》招商资源总表

项目 数目 价格

独家冠名 1家 洽谈

首席合作伙伴 1家 洽谈

官方合作伙伴 2家 洽谈

特约赞助 2席 洽谈

臻选产品 2家 洽谈

指定产品 2家 洽谈

推荐APP 1家 洽谈

精彩呈现 3席 洽谈

原生广告 3席 洽谈

其他广告 5席 洽谈

供参考，具体内容及条款根据合作方向商讨



01

1、独家冠名权

品牌与节目紧密结合，形成融合双方元素的联合LOGO，在整体推广中呈现

2、宣传片

时长15到30秒，含5秒冠名标版，植入企业元素、字幕及配音：例（xxxx）由广告语+XX品牌冠名。播出频次：不少于3次/集（10到12集） 

3、企业广告

（1）10到15秒硬广：企业广告。频次3次/期

（2）5秒冠名标版：时长5秒，画面出现赞助企业名称或标识、字幕及配音：例（xxxx）由XX冠名播出。频次5次/期

4、品牌元素露出

（1）冠名片头、栏目片头出现“联合LOGO” 。频次1次/期

（2）节目小片头：以广告开关版的形式出现“联合LOGO” 。频次3次/期

（3）节目角标：品牌LOGO设计成角标，节目播出时关于屏幕右下方。市场：不少于节目时长30%

（4）口播+压屏：口播提及赞助企业信息，“欢迎收看XX品牌（xxxx）”，同时屏幕下方出现压屏条，压屏内容包含赞助企业元素。频次：不低于10次/集；

（5）转场：联合LOGO演绎。a 企业/商品信息；b 演职人员DIY短视频。频次3次/期

（6）品牌元素露出：品牌或产品岁节目自然露出

（7）片尾鸣谢：片尾字幕出现赞助企业LOGO。频次1次/期

5、品牌植入

（1）节目现场/舞美：节目现场清晰出现赞助企业名称或LOGO。

（2）深度植入：为赞助企业独身定制深度广告植入

a 口播：主持人主持间隙对赞助企业或者商品进行口播；b 演职人员口播：节目间隙对赞助企业或者商品进行口播；c 演职人员节目期间广告定制；d 代言：企业在节目外

有限享有演职人员代言及相应折扣

6、重播

节目重播时享受除硬广、标板、线下权益以外的植入资源

7、合作授权

合作期间可授权赞助企业在品牌推广中使用节目LOGO及合作含义

04 / 市场计划 | 招商报价--独家冠名

独家冠名

供参考，具体内容及条款根据合作方向商讨



01

1、宣传片

时长15到20秒，含2到3秒特约标版，植入企业元素、字幕及配音：例（xxxx）由广告语+XX品牌特约赞助播出。频次：不少于2次/集（10到12集） 

2、企业广告

（1）15秒硬广：企业广告。频次2次/期

（2）5秒特约标版：时长5秒，画面出现赞助企业名称或标识、字幕及配音：例（xxxx）由XX特约播出。频次3次/期

3、品牌元素露出

（1）口播+压屏：口播提及赞助企业信息，“欢迎收看XX品牌（xxxx）”，同时屏幕下方出现压屏条，压屏内容包含赞助企业元素。频次：不低于5次/集

（2）下节精彩或其他定制包装权益

a 下节精彩：节目中插广告刀口前播放“下节精彩”，画面出现赞助企业名称或标识，字幕及配音：例“XXX提醒您下节更精彩”。频次不少于2次/期

b 其他包装权益：根据节目需要与赞助企业诉求，为企业定制内容

（3）品牌元素：品牌或产品岁节目自然露出

（4）片尾鸣谢：片尾字幕出现赞助企业LOGO。频次1次/期

4、品牌植入

（1）节目现场/舞美：节目现场出现赞助企业名称或LOGO。

（2）深度植入：为赞助企业独身定制深度广告植入

a 口播：主持人主持间隙对赞助企业或者商品进行口播

b 演职人员口播：节目间隙对赞助企业或者商品进行口播

c演职人员节目期间广告定制

d 代言：企业在节目外有限享有演职人员代言及相应折扣

5、重播

节目重播时享受除硬广、标板、线下权益以外的植入资源

6、合作授权

合作期间可授权赞助企业在品牌推广中使用节目LOGO及合作含义

04 / 市场计划 | 招商报价—特约赞助

特约赞助

供参考，具体内容及条款根据合作方向商讨
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1、宣传片

时长10到15秒，植入企业元素、字幕及配音：例（xxxx）由广告语+XX品牌特别支持。频次：不少于2次/集（10到12集）  

2、企业广告

（1）10秒硬广：企业广告。频次2次/期

（2）5秒赞助标版：时长5秒，画面出现赞助企业名称或标识、字幕及配音：例（xxxx）由XX特别支持。频次3次/期

3、品牌元素露出

（1）口播+压屏：口播提及赞助企业信息，“欢迎收看XX品牌（xxxx）”，同时屏幕下方出现压屏条，压屏内容包含赞助企业元素。频次：不低于4次/集

（2）下节精彩或其他定制包装权益

下节精彩：节目中插广告告刀口前播放“下节精彩”，画面出现赞助企业名称或标识，字幕及配音：例“XXX提醒您下节更精彩”。频次不少于2次/期

（3）品牌元素：品牌或产品随节目自然露出

（4）片尾鸣谢：片尾字幕出现赞助企业LOGO。频次1次/期

4、品牌植入

（1）节目现场/舞美：节目现场出现赞助企业名称或LOGO。

（2）深度植入：为赞助企业独身定制深度广告植入

演职人员口播：节目间隙对赞助企业或者商品进行口播

代言：企业在节目外有限享有演职人员代言及相应折扣

5、重播

节目重播时享受除硬广、标板、线下权益以外的植入资源

6、合作授权

合作期间可授权赞助企业在品牌推广中使用节目LOGO及合作含义
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指定产品

供参考，具体内容及条款根据合作方向商讨



01

1、企业广告

5到10秒赞助标板： 时长5到10秒，画面出现赞助企业名称或标识，字幕及配音：例《把青春唱完》由XX品牌特别支持。频次：不少于2次/集（10到12集）  

2、品牌元素露出

（1）口播+压屏：口播提及赞助企业信息，“欢迎收看XX品牌（xxxx）”，同时屏幕下方出现压屏条，压屏内容包含赞助企业元素。频次：不低于2次/集

（2）包装植入：根据节目内容合理性及统一风格，设计含有品牌名称的包装。频次1次/期

（3）片尾鸣谢：片尾字幕出现赞助企业LOGO。频次1次/期

4、品牌植入（单选）

（1）节目现场/舞美：节目现场出现赞助企业名称或LOGO。

（2）深度植入：为赞助企业独身定制深度广告植入

a 演职人员口播：节目间隙对赞助企业或者商品进行口播

b 代言：企业在节目外有限享有演职人员代言及相应折扣

5、重播

节目重播时享受除硬广、标板、线下权益以外的植入资源

6、合作授权

合作期间可授权赞助企业在品牌推广中使用节目LOGO及合作含义
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精彩呈现

供参考，具体内容及条款根据合作方向商讨
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1、企业广告

5秒赞助标板： 时长5秒，画面出现赞助企业名称或标识，字幕及配音：例《唱青春》由XX品牌支持。频次：不少于2次/集（10到12集）  

2、品牌元素露出

（1）口播+压屏：口播提及赞助企业信息，“欢迎收看XX品牌（xxxx）”，同时屏幕下方出现压屏条，压屏内容包含赞助企业元素。频次：不低于2次/集

（2）包装植入：根据节目内容合理性及统一风格，设计含有品牌名称的包装。频次1次/期

（3）片尾鸣谢：片尾字幕出现赞助企业LOGO。频次1次/期

3、品牌植入（单选）

节目现场/舞美：节目现场出现赞助企业名称或LOGO。

4、重播

节目重播时享受除硬广、标板、线下权益以外的植入资源

5、合作授权

合作期间可授权赞助企业在品牌推广中使用节目LOGO及合作含义
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原生广告 
供参考，具体内容及条款根据合作方向商讨
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