《健康时报》广告价格表
（2016年1月1日起执行）

	类  别
	规  格
	黑白（元）
	内彩（元）
	24版（元）
	1版

	整  版
	22×30cm
	120000
	144000
	165000
	--

	通  版
	47×30cm
	240000
	288000
	---
	--

	1/2版（横）
	22×15cm
	55200
	66000
	75600
	--

	1/2版（竖）
	11×30cm
	55200
	66000
	75600
	--

	1/3版（横）
	22×10 cm
	36000
	43200
	50000
	--

	1/3版（竖）
	7.3×30cm
	36000
	43200
	50000
	--

	1/4版（横）
	22×7.5cm
	27600
	33000
	37800
	--

	1/4版（横）
	17.5×9.4cm
	27600
	33000
	37800
	48000

	1/4版（竖）
	11×15cm
	27600
	33000
	37800
	--

	1/4版（竖）
	13×12.7cm
	27600
	33000
	37800
	--

	1/5版（横）
	22×6cm
	22200
	26000
	30000
	--

	1/5版（横）
	17.5×7.5cm
	22200
	26000
	30000
	38400

	1/5版（竖）
	8.5×15.5cm
	22200
	26000
	30000
	--

	1/5版（竖）
	13×10.2cm
	22200
	26000
	30000
	--

	半通栏
（1/10版）
	11×6cm
	11000
	13000
	15000
	---

	报  眼
	8×5cm
	---
	---
	---
	22000

	报  花
	4×3cm
	1680
	2000
	2400
	---

	1版报花
	4×3cm
	---
	---
	3600
	---

	专刊
	两彩两黑
	350000


  注：1版、24版不刊登文字广告，仅刊登形象广告。
      2、23版刊发文字广告，须在黑白版的基础上增加50%费用。
健康时报所有广告执行先付款后刊登制度，请提前8个工作日预订版面。
社    址：北京朝阳区金台西路2号人民日报社9号楼401健康时报  邮编：100733


中国十大周报品牌，国航、南航、东航、海航机舱读物
《健康时报》：中国人的健康顾问

人民日报社主办    合作垂询热线： 13910027984
惟一  一份人民日报社主办的健康生活类报纸

惟一  一份由32位知名院士组成“院士顾问委员会”的健康生活类报纸

惟一  一份与南方周末、体坛周报等被评为“中国十大周报品牌”、“中国十大行业媒体”、“最具投资价值媒体”、“最受女性喜爱的中国十大品牌报刊”称号的健康生活类报纸
惟一  一份2003年至今，连续被全国“两会”指定入会的健康生活类报纸

《健康时报》是由人民日报社主办的一份健康服务类周报，创办于2000年1月6日，4开24版(含8个彩版)，每周一、周四出版，是全国三家由正部级单位主办的健康类报纸之一。这三家报纸分别是：

由国家卫计委主办的《健康报》，这是一份主要由医务人员看的专业类报纸；

由国家食品药品监督管理总局主办的《中国医药报》，这是一份主要由食品药品等生产和经营者看的专业类报纸；

由人民日报主办的《健康时报》，这是一份以健康生活为主的大众健康类报纸，群体包含专业人士、精英人士、以及终端人群。

健康时报旗下有八大品牌产品，两报(健康时报、健康时报中移动全网手机报)，一网（健康时报网），两微（@健康时报、健康时报微信）、一端（健康时报客户端），以及两个活动品牌（健康中国年度论坛、中国十大健康新闻）。

健康时报全媒体整体受众近1000万，是医药卫生健康类报刊中公信力最高、受众量最大、影响力最强、覆盖面最广的全媒体品牌，已成为我国健康类全媒体的领跑者。

2014年9月、2015年9月连续两年，健康时报是国家邮政报刊发行局依据发行量对全国报纸发行量测定的中国报纸50强报纸之一。中国报纸发行50强榜单，是目前中国报纸发行量最权威、也是唯一的官方榜单。

为了保证内容的严谨性，健康时报特邀请了32位中国科学院、中国工程院的知名院士组成了“健康时报院士顾问委员会”，这其中，有国家最高科学技术奖获得者、中国科学院吴孟超院士，有中华医学会原会长、中国工程院钟南山院士等，并邀请了原卫生部副部长、中国工程院王陇德院士为院士顾问委员会主任委员。并在全国300多家三甲医院设驻特约记者，在全国各级医院聘有700多位健康教育专家。他们都将对健康时报进行全程专业指导。

《健康时报》读者以中年以上居多，主要分布在30—65岁。女性以30岁以上为主，男性以35岁以上为主，其中女性约占58％左右，男性占42％左右。《健康时报》的读者，是健康产品的主导消费者。而且《健康时报》主要为家庭订阅，传阅率为6人／份，67％以上为中高收入人群。

目前在全国有12个印刷点：北京、广州、西安、济南、太原、常州、杭州、武汉、长春、厦门、郑州、临沂。

