《读者》广告刊例及简介
	2013年《读者》广告收费标准
	单位：元

	版位
	封二、同封二、前插
	中插
	后插
	封三、同封三
	封底

	标准收费
	250000
	250000
	220000
	235000
	300000

	规格
	整版彩页（186*260mm）
	186*248mm


《读者》杂志创办于1981年，是甘肃人民出版社主办的综合类文摘杂志。创刊30年来，《读者》杂志在海内外亿万读者中产生了深远的影响，具有很高知名度和美誉度，被誉为“中国人的心灵读本”、“中国期刊第一品牌”。现品牌价值达75亿元，列国内杂志第一位。2009年，《读者》作为文化类唯一品牌上榜“CCTV六十年六十品牌”，并蝉联“中国标杆品牌”。近年来，《读者》连续被评为“中国消费者最喜欢的杂志”。
《读者》始终坚持“博采中外、荟萃精华、启迪思想、开阔眼界”的办刊宗旨和“高雅、清新、隽永”的办刊风格，发掘人性中的真善美，体现人文关怀。在刊物内容及形式方面追求高品位、高质量，力求精品，并以形式和内容的丰富性及多样性，赢得了各个年龄段和不同阶层读者的喜爱。读者群的忠诚度及对刊物的信赖度非常高，广告效果十分显著。
《读者》在海外华文期刊市场中也占有很大份额，行销世界九十多个国家和地区，在美国、日本、澳大利亚、新加坡、香港等国家和地区拥有众多读者，具有广泛的影响力。可以说，有华人的地方就有《读者》。2003年起，《读者》在北美、欧洲、大洋洲先后建立了发行点。
在市场竞争激烈的情况下，《读者》发行量持续攀升。2006年4月份月发行量达1003万册，为中国期刊发展史上前所未有。据统计，《读者》杂志2000年到2009年已连续九年稳居全国期刊发行量首位，并居亚洲期刊发行量第一及世界期刊发行量第四位之地位。2009年每期平均发行量450万，全年24期（半月刊），共计10800万册，前插、中插、后插和封底的千人成本分别为52、52、49、67元。我们希望能在为广告主提供性价比最高的广告传播及服务的同时也为我们的广大读者负责，使其感受到《读者》广告的真诚和信誉。
