《中国汽车市场》简介

一、《中国汽车市场》介绍
《中国汽车市场》是最早的中央级专业媒体之一。
《中国汽车市场》是由中国机械工业联合会主管的全国发行的专业汽车消费类媒体。2010年全新改版后，提出以消费者视角出发，深度解读产品。办刊口号：发现是我们的职责，报告是我们的任务。

本刊自1985年创刊至今已有25年的历史。作为专业的汽车媒体，携手行业机构、知名专家学者开设品牌栏目，意在为新刊增加内容的深度性和高端权威性，同时，各种新颖独具匠心的产品栏目，也为产品发布专题提供更灵活的独到模式。

创刊时间：1985年

出版周期：旬刊（每月3刊）

常规版数：32版，正度8开

发行范围：全国发行

CAM定位

中国最权威的市场一线报告——最贴近市场和最具消费者视角的报道手法，呈现当前汽车媒体圈鲜有的新锐报道。
主要栏目：

新闻咀嚼——不仅读新闻，更咀嚼新闻背后的深意。
遮盖式试车——国内首创的遮盖式试车栏目。
道路出镜率——国内第一个道路实拍统计车型出现频率的栏目。
二人转——创新形式的试驾栏目。
看新车——摒弃编辑视角的多方位新车剖析。

记者跟班团——非介入式的消费者买车跟踪手记。
二、发行情况
发行量在原有基础上重新布局，全国发行量达到10万册。
改版后的《中国汽车市场杂志》在原有广泛读者的基础上重新布局，为满足受众需求，便于各种发行渠道的畅通，全国发行量达到10万册。
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三、读者介绍
《中国汽车市场》读者人群分析

1.读者年龄分布

从年龄结构上，中国汽车市场的读者主要集中在26-35岁年龄段，他们占据比例在70%以上。而这一年龄段的读者进取心强，消费潜力更大，消费方式更前卫。无论消费能力和消费意愿，都是广告诉求的主要对象。其次为36-40岁年龄段的读者。16-20岁年龄段的读者仅占据了1%。这要是由于我们的刊物以餐饮消费、银行、写字楼、行业企业、政府机关为展示和销售发行目标。
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2.读者职业分布

从职业分布上，中国汽车市场的发行结构和读者对象，集中在以下特点。以城市白领为主，占45%;政府公职人员占15%，私营企业主占10%;行业内读者占5%;其他车迷占25%;
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3.读者学历状况分布

从教育程度上，中国汽车市场的读者，相对比较高端，包括汽车行业内从业人士、高尔夫、银行机构、政府机关、高级会所、写字楼、酒店、CBD餐饮等覆盖的人群，基本上属于高学历人群聚集区域，因此，除少量海外留学以外，硕士以上学历的占15%，大专/本科学历的占61%，其他人群占21%
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4.读者学历状况分布

从收入分布上，中国汽车市场覆盖了汽车行业内从业人士、高尔夫、银行机构、政府机关、高级会所、写字楼、酒店、CBD餐饮等覆盖的人群，基本上属于高收入人群聚集区域，月收入在10000以上的占11%；月收入在8000-10000元的占18%；月收入在6000-8000元的占32%；月收入在4000-6000元的占30%；月收入在4000元以下的占9%。
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