
中国发行量最大、覆盖率最高的全方位女性时尚杂志



一.集团介绍

德国鲍尔传媒集团
它作为第五代家族企业，是欧洲最大的期刊出版集团。

2010年鲍尔传媒集团在全世界拥有雇员近万人，销售额

超过20亿欧元。据德国出版行业数据统计，每两个德国人

中就有一人阅读“鲍尔”牌杂志（MA2010/1）

2008年初，它以14.7亿英镑的现金收购了英国第二大期刊

集团Emap旗下部分期刊、电台频率及电视台频道等产业,

其中包括在全球拥有33种版本的FHM（中文版为男人装）

等，最终成为英国期刊界的龙头老大。

目前，鲍尔传媒集团在14个国家拥有出版机构，在全世界

40个国 家及地区出版近300期刊。在中国成功合作出版《都

市丽人》、《品位》、《都市心情》、《美食堂》，并于

2009年3月成功上线女性网站 “她时代”

(www.smartshe.com)。



二.媒体简介

 本土化贴身设计

 读者为20-35岁的女性

 2010年11月，发行量超过
135万份

 同类杂志发行量之翘楚

 国际知名品牌登陆中国的首
选广告媒体之一。

极具亲和力的
全方位生活时尚杂志



最具亲和力的女性时尚杂志
——新浪网评选

中国最具广告价值的报纸期刊之一
——人民网评选

“亲和扎实，卓尔不群”
——2008中国文化品牌报告
(国家文化部、中南大学品牌研究中心发布）

2008-2009年度中国期刊经营管理十强
——中国传媒产业经营论坛

2008年度中国报刊最具广告投放价值媒体之一
——世纪华文

欧莱雅风尚媒体亲和奖
——2004年度欧莱雅风尚媒体大奖

欧莱雅风尚女性杂志公众奖
——2006年度欧莱雅风尚媒体大奖

1.行业翘楚 屡获殊荣



2.杂志定位

《都市丽人》是一本全方位的女性时尚刊物以本土化贴身设计

和制作出现在所有20-35的女性面前时髦实用的时尚资讯，有趣

犀利的话题讨论，生活明快的视觉表达，新视角，时尚暴，美

人志，爱情至上，新职场， 生活方式，娱乐圈七大块，全方位

展示女性世界。

她追踪都市流行，不盲从，而是给出自己的解读和实

用性的建议，其时尚实用的变比风格和幽默独特的表达

方式,广受中国青年白领女性的青睐。

创刊近10年以来，杂志发行量节 节攀升。至2010年6

月，已突破132万，成为同类杂志发行量之翘楚，并已

成为在国际知名品牌登陆中国市场的首选媒体之一。



3.杂志栏目版块介绍

新职场 Career
透视职场技巧、理财方略，做职业女性贴身工作顾问。

爱情至上 Love & Sex
解构男女关系，应付爱情难题，典型个案感情实录，生动地直达心灵深处。
当然还用独特视角透视男人身心。

生活方式 Lifestyle
学实用菜谱，看家居创意，逛天下美景，用个性化方式传
递时尚生活理念，编织对生活的浪漫梦想。

时尚风暴 Fashion
潮流及实用的时装演示，为都市白领的衣着打扮提供美丽必读。

美人志 Beauty
美容美发流行速递，饮食健身好建议，特约各路专家，为你解答疑难问题。

娱乐圈 Celebrity
各路明星独家报道，资讯图片详实展现。电影、电视、唱片、
书籍等第一时间推荐和点评。

新视角 Update
凸显实效性与时代性，以细腻的女性视角，独特的人文关怀，呈现各种生活热点。



4.



5.杂志发行
一线城市 比重 发行量 二线城市 比重 发行量 三线城市 比重 发行量 其他城市 发行量 比重

北京 10.7% 145,760 杭州 4.3% 58,340 常州 0.8% 10,560 

上海 13.7% 185,340 宁波 1.6% 21,210 南通 0.3% 3,960 

广州 7.3% 98,540 南京 5.8% 79,201 徐州 0.4% 5,280 

深圳 1.5% 19,830 苏州 1.7% 23,100 温州 1.5% 19,830 

无锡 1.4% 19,620 金华 0.3% 3,960 

成都 3.5% 47,521 台州 0.3% 3,960 

重庆 3.6% 48,210 泉州 0.2% 2,640 

天津 3.3% 45,370 东莞 0.3% 3,960 

武汉 2.3% 31,680 佛山 0.1% 1,320 

西安 2.1% 28,910 中山 0.1% 1,320 

大连 1.4% 18,460 珠海 0.1% 1,320 

沈阳 1.3% 17,990 汕头 0.1% 1,320 

哈尔滨 1.2% 15,840 海口 0.4% 5,910 

长春 0.9% 11,880 西宁 0.2% 2,640 

济南 1.6% 21,120 贵阳 0.8% 10,560 

青岛 1.4% 18,780 石家庄 1.6% 21,120 

厦门 0.9% 12,160 南昌 1.3% 17,160 

长沙 2.2% 29,330 太原 0.8% 10,560 

郑州 1.7% 22,680 合肥 1.3% 17,940 

福州 1.1% 14,770 乌鲁木齐 0.7% 10,000 

昆明 1.7% 22,720 呼和浩特 0.8% 10,560 

包头 0.2% 2,640 

唐山 0.1% 1,320 

烟台 0.3% 3,960 

潍坊 0.2% 2,640 

兰州 0.7% 9,240 

南宁 2.0% 27,720 

银川 0.4% 5,280 

洛阳 0.8% 10,560 

鞍山 0.1% 1,320 

33.1% 449,470 44.9% 608,893 17.0% 230,562 5.0% 67,525 

总量 1,356,450 1,356,45

根据2010.11.10的最新数据



45%报刊亭

书店、高校

高尔夫球场、星级酒店、美容店、休闲娱乐场所

32%

9%

8%

3%

3%

便利店、超市、卖场

订阅

机场

发行主要渠道总占比例

 以上数据来自于2009年9月发行量

 以上城市为发行商所在地，并覆盖其周边地区。



由《都市丽人》杂志、她时代网站（SmartShe）主
办，万榕书业、上海人民出版社协办。大赛的评委
阵容强大，包括上海人民出版社文学读物出版中心
主任邵敏、当代著名作家韩寒、知名出版人万榕书
业总经理路金波和《都市丽人》编辑总监金婷婷等，
涵盖出版业各个领域，兼具公正与权威性。最终长
篇2部新锐奖作品将获得协办出版社提供的出版机会，
短篇新锐奖获得者将成为《都市丽人》杂志的签约
作者，所有获奖者还能够得到由winnie lady提供的
全套护肤品。

经过三个月的时间，大赛收到了来自全国各地参赛
者发来上千篇小说稿件，不少作者不但前来投稿，
更是带着自己的亲友团一同为自己增加人气。短篇
赛区的月冠军已经在比赛期间陆续诞生，刊登在了
《都市丽人》2009年8月-10月刊上的“Love Story
爱情小说”板块，并得到了广大读者的热烈响应。

除了参赛者积极投入比赛，我们的特邀嘉宾也纷纷
前来助阵。饶雪漫、沧月、步非烟、棉棉、郭妮、
项斯微、慕容引刀轮番登场为参赛者加油打气，和
大家分享自己的心路历程和平日生活，与此同时，
他们还和参赛新人一起交流心得，并亲自传授写作
的技巧。

1）Love Story小说新锐大赛

6.市场活动



2）康师傅乌龙茗茶“寻找都市丽人”

活动通过品牌冠名，奖品赞
助等与商户进行密切的广告
合作，共同携手，增加品牌
的亲和力，扩大市场影响力。

由康师傅乌龙茗茶携手《都市丽人》杂志特别策划的“寻找都
市丽人”大型活动旨在引起大众对当代都市丽人定位的思考，
号召更多的年轻女性加入都市丽人的行列。此活动初赛将通过
官网“她时代”在线评比，之后将在全国四大赛区的核心城市进
行复赛，并在上海举行总决赛，康师傅乌龙茗茶代言人李冰冰
将会出席决赛。决赛胜出选手将签约《都市丽人》专属模特，
并有机会登上杂志封面。

全国总冠军李星逸登
上《都市丽人》9月
刊封面。



3）杂志楼宇巡展、北上广校园巡展

活动增加了产品的曝光度，有利于扩大品牌覆盖率、
提升亲和力，更有效地提升品牌在白领人群中的渗
透，可迅速有效地收集人群信息和市场反馈。

现场订阅享受更多优惠活动，图为礼品赞助商

杂志楼宇巡展



三地校园巡展

• 影响范围广泛，覆盖北、上、广近110所高校，
影响超过20万的大学女生

• 活动时间密集，2个月内近110所高校，平均一周
12所高校，曝光频次极高

• 活动受众群体具有针对性，利用礼品和优惠吸引
大学女生的关注点

• 覆盖全面，以赠阅的方式进行扫楼宣传，不留盲
点

• 宣传到位，通过网络、平面、校内等进行线上线
下全面宣传

• 团购预热，随增刊发布预购信息，利用大学生最
喜爱的网上团购形式，带动活动的第一波热炒！

• 超值礼品，参与现场订阅不仅能享受相应折扣，
还能自选超值的订阅赠礼，并获得幸运抽奖的机
会，中奖率100%！

• 推荐有礼，申请人若通过推荐人（活动当天的订
阅者）推荐订阅杂志，推荐人即可获得精美礼品
一份。



4）《都市丽人》“百万读者评百件产品”

2009年6月，通过为期一个月的紧
张评选，《都市丽人》百万读者评
百件产品获奖名单揭晓。凭借网络
及杂志的票选，评委们从参与此次
评选的100种产品中，选出了最终获
得2009《都市丽人》百万读者最佳
选择奖的14件产品和获得2009《都
市丽人》明星产品评选特别大奖的5
件产品。

活动意在推广品牌意识、塑造品牌形象

另给客户提供参与“明星产品评选（5万元）”的合作形式，奖项可另行商定

最佳护肤喷雾类：雅漾舒
护活泉水喷雾

http://www.smartshe.com/Products/avene/Bodycare/49F29C3F-BAC9-4D39-A404-FE06EDB0037B
http://www.smartshe.com/Products/avene/Bodycare/49F29C3F-BAC9-4D39-A404-FE06EDB0037B


5）市场活动新发展

发展与新媒体的合作
《都市丽人》携手VIVA共同开发了手机电子杂
志业务，不断打响品牌知名度，开拓市场。

电子商城在她时代网站成功上线，我们将共
同开拓电子商务新市场

她时代网站将提供小视频观看、下载。



7.广告价格



8.基础数据

净尺寸：278mm*215mm     

出血位： 每边加3mm  

色彩格式:CMYK（不能使用专色）

文件格式：TIF. AI，EPS， PSD，

INDD，PDF，JPG（文字须转路 径，

并提供版面中链接的原图）

图片精 度：350dpi 

网线：175线 . 

* 客户需提供含有物料文件的光盘+ 打

样稿套供校对



期号 出版日 上市日
广告订单

截止日期

广告物料

截止日期

2011.01 2011.01.01 2010.12.15 2010.11.25 2010.12.01

2011.02 2011.02.01 2011.01.15 2010.12.24 2010.12.29

2011.03 2011.03.01 2011.02.15 2011.01.25 2011.02.02

2011.04 2011.04.01 2011.03.15 2011.02.25 2011.03.02

2011.05 2011.05.01 2011.04.15 2011.03.25 2011.03.31

2011.06 2011.06.01 2011.05.15 2011.04.25 2011.04.30

2011.07 2011.07.01 2011.06.15 2011.05.26 2011.06.01

2011.08 2011.08.01 2011.07.15 2011.06.25 2011.06.30

2011.09 2011.09.01 2011.08.15 2011.07.23 2011.07.30

2011.10 2011.10.01 2011.09.15 2011.08.25 2011.08.30

2011.11 2011.11.01 2011.10.15 2011.09.24 2011.09.30

2011.12 2011.12.01 2011.11.15 2011.10.26 2011.10.29

9.广告操作时间表

银行账户信息
单位名称：鲍尔（四川）文化服务有限公司

账号：127951695322

开户行：中国银行成都蜀都大道支行

广告经营许可证：5100004000737

刊例条例

客户刊登广告须符合《广告法》之各

项规定，若不符合有关规定，本刊对

客户刊登之广告稿件有删改及拒绝刊

登权；客户须在广告物料截止日前提

供尺寸准确的光盘和打样稿，否则本

刊有权使用既有稿件；客户须在指定

日期前付清广告款；客户如取消订单，

须在广告订单截止日前向本刊发出书

面通知，否则须支付该广告合约金额

之50%作为赔偿；客户须按中国《广

告法》规定交验有关证件。本刊不接

受电话改稿，若需改稿，必须提交书

面说明。



1）. 选题配合

将产品的图片刊

登在Beauty美人志的封面上，介

绍广告客户的最新的产品趋势。

编辑推荐

三.合作形式

Beauty美人志（栏目封面）

1.栏目配合形式



Beauty方法（护肤）



自有图片 拍摄是

《都市丽人》的强项，将

产品结合，以艺术的方式

进行展现。

Beauty方法（单品）



Beauty美丽宣言（彩妆）



Q&A美容问答



时尚风暴



搭配课堂



2).【潮流快车】：
刊登相关资讯



2.广告合作形式

1）.直观鲜明的硬广与主题突出、表达更人性化的软广相结合，使得品
牌形象更加深入人心。



腰封

折叠后样图
展开后样图，折叠部分是华歌尔
专柜提供的购物优惠券

2）特殊广告形式



夹送

样图为《都市丽人》11月刊夹送的华歌尔广
告别册，共6页，左为封底，右为封面



小耳朵



折叠内拉页

可做成加厚页,折叠页数和形式也可根据客户要求改动



1）【常年订阅】

（独家合作）

贵公司需提供价值70元以上
的产品（单品、组合都行）
200份。

中奖名单会在下下期中公布。

3.礼品赞助形式



2)【填字游戏】

（独家合作）

贵公司需提供价值1万元左
右的产品（单品、 组合都行）
建议每份奖品价值在300-500  
元左右。

中奖名单会在下下期中公布。



3）【读者俱乐部】

（多家合作）

每个参与合作的产品需
提供价值5000元左右的
产品（单品、组合都行）。

中奖名单会在下下期中公布。



4）【年终订阅】

（1－2P，独家、多家合作都可，
一般 是安排在11月刊）

奖品一般分为四个等级：

一等奖：每份500元左右，100份
二等奖：每份200元左右，300份
三等奖：每份100元左右，400份
四等奖：每份 80元左右，500份

中奖名单会在下年的1月刊中公布。



5）1月新年礼物大放送
（2-3P）

内容：新年是大家互表祝贺、喜庆的时节，

不管是为心爱的另一半准备一份爱心礼物，还是年
终奖到手决定犒劳一下自己，这个时候，你都值得
拥有最棒的礼物！《都市丽人》为你列出最值得拥
有的年终礼物清单，家人、恋人、闺蜜，还有你自
己„„全都能从中找到最想要的礼物！

不仅如此，你还有机会免费获得这些礼物：
现在开始，只要剪下杂志剪角，寄给杂志编辑部，
就有机会参加抽奖，赢取我们联合品牌免费提供的
产品！机会多多，赶快开始行动吧！

选题说明：版面呈现形式及单品呈现大小可
参考附件中的版面。

注：1.此版块2-3 page,约安排20个左右 的
品牌。

2.此版块合作需提供1万元左右的商品。
价值和数量上有疑义的可以另外商讨。


